Décryptage Gonseils

Pourquoi I'Agence Virtuelle
n'est-elle plus virtuelle?

REHDSitiDH nement Elle n’est plus virtuelle. Elle sort du bois
en prenant le nom de ses dirigeants : ASAP pour Aubert Storch

Associés Partenaires. Le concept d’«agence des agences » a-t-il vécu ?
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“Nos clients nous
ont demandé de signer
nos campagnes”
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Pendamnt dix ans, PAgence Virluells a congu, sans les signer, des campagnes powr d'oulres agences,
A présent, elle gére direclement plusieurs budgets, bels gue MAAF ou les Galeries Lafoyeiie
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