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Publicité, design, marketing services, Internet, conseil
médias... Dans chacun de ces domaines, Stratégies
a retenu une enseigne qui a fait 'actualité cette année.

Design

Desgrippes Gobé I'omnipresente
i I'on s'en tient aux distributions de bons points, Desgrippes
Gobé est incontestablement I'agence de design de I'année.
Lors de la soirée du Grand Prix Stratégies du design 2005,
le 260ctobre dernier, son nom a ponctué 'énonce des
récompenses: mention en packaging pour Tropicana, prix en
architecture commerciale pour Fauchon, prix en design global pour Club
Med et Grand Prix pour Unilever. Et elle ne s'est pas arrétée la, avec des

palmes au Grand Prix du luxe, au Top Com et aux Brand Packaging Awards

a New York.
L'agence, qui fétera ses trente<ing ans en 2006, recueille les fruits de
sa longévité, de sa régularité et de sa capacité a anticiper les évolutions

du marché. «Nous sommes présents en Asie depuis dix-sept ans, rappelle

Joél Desgrippes, président de I'agence, qui s’envole tous les mois pour
le Japon. Nous pensons aussi que le design n'est pas qu'un logo ou un
packaging, mais la revalorisation de I'image des marques a long terme. »

Air France, Fauchon, Club Med, mais aussi les lessives Unilever au niveau

mondial ou LCL, ex-Crédit lyonnais, lui ont fait confiance.

Desgrippes Gobé, qui a réalisé 24,4 millions d'euros de chiffre d'affaires

en 2004, parvient a concilier nouveaux budgets et respect de ses pairs.
Ceux<ci reconnaissent en Joél Desgrippes (réguliérement réélu président

de |'association représentative des agences de design, I'ADC) une autorité

de la profession. «Nous sommes heureux de ces deux derniéres années,
mais nous savons
que rien n'est
acquis », souligne

= —
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Pour Joél Desgrippes, le design est un outil de valorisation des marques a long

Joél Desgrippes. Le
dirigeant se souvient
d’'une période plus
difficile entre 2001
et 2003 et reste
prudent sur les
recrutements,
privilégiant
«la qualité sur
la quantité».

Pascale Caussat

terme. Unilever, notamment, lui a confié ses lessives au niveau mondial.
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Le film pour LCL-Le Crédit lyonnais fait figure d'ovni... et en a provoqué I'effet!
Publicité .
Asap l'agacante
esgrippes Gobé parvient & séduire les clients sans susciter
la jalousie de ses confréres, mais tel n'est pas le cas
d'Aubert Storch associés partenaires (Asap). Tant que
I'agence s'appelait encore Virtuelle et concevait en sous-
main les campagnes Crédit agricole (le budget a longtemps
été officiellement chez FCB), elle ne dérangeait personne. Mais depuis
qu'elle est sortie du bois, son discours antiestablishment et ses
publicités tapageuses font grincer des dents.

Et pourtant, comment y échapper? En 2005, Asap a poursuivi sa
collaboration avec Galeries Lafayette et Jean-Paul Goude au cinéma,

a continué de décliner la saga Maaf, a remporté le budget des pizzas
Sodebo et, surtout, a sorti I'ovni LCL. Que n'at-on entendu sur cette
campagne réalisée, comme Maaf, par le metteur en scéne Jean-
Michel Ribes! La sentence la plus dure est venue, dans Stratégies, du
président de Leg, Gabriel Gaultier, pour qui «un tel niveau d'indignité
ne peut s'expliquer que par la haine de soi». Un jugement sans doute
disproportionné, et d'ailleurs démenti par les premiers résultats de
tests Ipsos et TNS Sofres.

Pas mécontente de se positionner comme le mouton noir de la
publicité, I'agence s'enorgueillit du détournement de la campagne LCL
par Les Guignols de I'info et en prépare de nouvelles versions avec
des célébrités. «Le systéme économique des agences classiques est
a bout de souffle. Il n'a pas changé depuis les années soixante-dlix»,
asséne Olivier Aubert, codirigeant d'Asap, qui chapeaute une petite
équipe de huit permanents et un réseau d'indépendants. En 2005,

I'agence annonce un

résultat d’exploitation de

4 8millions d'euros.
Pascale Caussat

Olivier Aubert et Anne Storch
ont décidé de sortir du bois.
De quoi mettre les autres
agences en rage...
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